
1 
 

Data Mining: buscando la actividad empresarial peruana en la publicidad 

Taller de investigación 

 

I. Información general 

 

Nombre del Curso: Data Mining: buscando la actividad empresarial peruana en la publicidad 

Código del curso:  

Departamento Académico: Humanidades 

Créditos: 1 

Horas Teoría: 14 horas lectivas y 36 horas de trabajo efectivo (trabajo asincrónico) 

Horas Práctica: 0 

Periodo Académico: 2024-01-PRE 

Modalidad: Presencial 

Idioma: Español 

Docente: Beatriz Rodríguez Satizábal 

Correo docente: bh.rodriguezs@up.edu.pe 

Aula: B-501 

 

II. Título proyecto 

 

Extrayendo datos de los anuncios publicitarios: la transformación de la actividad empresarial 

en el Perú, 1892-1931. 

 

III. Sumilla 

 

En este curso analizaremos la relación entre los anuncios publicitarios publicados en el 

Almanaque El Comercio y la evolución de la actividad empresarial peruana. Para cumplir con 

este objetivo, nos concentraremos en el estudio del periodo 1892 a 1931, periodo de 

publicación del Almanaque (fuente primaria) que coincide con la primera globalización y el 

inicio en los países de América Latina del proceso de industrialización. Examinaremos la 

información incluida en los anuncios publicados para identificar tendencias, patrones y 

relaciones que respalden el argumento central de la historiografía empresarial peruana 

sobre la consolidación del sistema empresarial moderno desde 1896. La pregunta que guía 

este curso es si los anuncios reflejan o no el desarrollo de un sistema empresarial moderno 

en Perú durante la primera globalización. 

 

IV. Logro de aprendizaje  

 

Al concluir el Taller de Investigación, los estudiantes serán capaces de contribuir al 

desarrollo de una base de datos con base en una fuente primaria que permita vincular la 

información recolectada con herramientas útiles para su análisis. Además, desarrollaran 

experiencia en la revisión y análisis de fuentes secundarias. 

 

V. Horario 

 

Miércoles, de 2:30 a 4:30 pm (cada 2 semanas, 7 sesiones en total a lo largo del semestre). 
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VI. Prerrequisitos 

 

1. Investigación académica 

2. Historia Económica y Empresarial o Historia Critica del Perú o Historia de la Filosofía y 

la Ciencia.  

 

VII. Actividades durante las sesiones de clase 

Semana 
Sesión 

No.  
Fecha Actividades en clase Responsables 

1 1 
Miércoles 
20 de marzo 

1. Comprensión del problema: marco teórico, 
preguntas de investigación y corrientes 
historiográficas.  
2. Exposición y presentación de un libro importante 
en el campo.  
3. Asignación de reseñas de libros (book reviews) y 
libros.  

Profesora 

3 2 
Miércoles 3 
de abril 

1. Discusión sobre las reseñas revisadas.  
2. Reconocimiento de la fuente primaria: revisión, 
descripción y análisis del valor de la fuente.  
3. Presentación maqueta base de datos.  

Profesora 
Estudiantes 

5 3 
Miércoles 
17 de abril 

1. Revisión de propuestas maqueta de base de datos.  
2. Asignación de años. 
3. Primera etapa de recopilación de datos de la fuente 
primaria.  Estudiantes 

7  Miércoles 1 
de mayo 

No hay clase. Feriado.  

 

8   

Inicia: 
Lunes 6 de 
mayo 
Termina: 
Sábado 11 
de mayo 

EXAMENES PARCIALES 

  

9 4 
Miércoles 
15 de mayo 

1. Segunda etapa de recopilación de datos de la 
fuente primaria. 
2. Preparación y depuración de datos 

Profesora 
Estudiantes 

11 5 
Miércoles 
29 de mayo 

1. Tercera etapa de recopilación de datos de la fuente 
primaria.  
2. Valoración de herramientas útiles para el análisis 
de datos. 

Profesora 
Estudiantes 

13 6 
Miércoles 
12 de junio 

Presentación de análisis de datos recopilados. Estudiantes 

15 7 
Miércoles 
26 de junio 

Presentación de reseña sobre el libro asignado.  
Estudiantes 

16   

Inicia: 
Lunes 1 de 
julio 
Termina: 
Sábado 6 
de julio 

EXAMENES FINALES 

  
 

VIII. Sistema de evaluación 
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Actividad Criterios de evaluaci{on Tipo  % 

Participación 
en clase. 

 En sus participaciones demuestra que ha profundizado 
de forma autónoma en los asuntos discutidos y que es 
capaz de elaborar preguntas y sugerencias. Además, 
evidencia que ha indagado sobre los procesos y 
herramientas útiles para definir, categorizar y organizar 
los datos.  

Individual 20 

Reportes 
parciales. 

Entrega a tiempo de las tareas asignadas de 
recopilación de datos. Cumple con la revisión completa 
del material asignado.  

Individual 40 

Presentaciones 
finales.  

La reseña del libro demuestra lectura completa y que 
ha entendido el argumento central, la propuesta 
teórica y metodológica del autor, y la relevancia para el 
proyecto.   
El reporte de fuentes primarias identifica la 
información pertinente e identifica tendencias.  

Individual 40 

      100 

    

Notas:     

El participante debe asistir al 70% de las clases del taller para recibir el crédito. 
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